
Countries are becoming more and more similar because people are 
able to buy the same products anywhere in the world.
Do you think this is a positive or negative development?
________________________________________________________
__________________________
Nowadays with advancement of technology and new way of business people can 
purchase the same goods almost everywhere in the world which was were not 
accessible in the past.  I would argue that this is a positive trend to easy and instant 
access to the same market in every country and this essay will discuss this issue.

It can be argued that there are numerous advantages to have similar products in 
every countries country .First of all it can be mentioned that widespread existence of 
products in all communities can reduce the cost of these goods, so a vast majority of 
people can purchase those kinds of materials. Not only does  having easy and instant 
access cause lower price of special product but also increase its it‘s popularity among 
different societies. The Second useful factor about this issue is that people have the 
same opportunity and chances to access high quality products compared to the past 
which only developed countries have this right to benefit from high material goods 
and Also it can be mentioned in modern ways of business which are is based on the 
recent high technology, customers do not need to wait long for a long time to receive 
their order from foreign communities as it is available and easy to access in their own 
countries. This trend is beneficial especially for underdeveloped countries which is 
find it difficult to get some special and technical products in the past but nowadays 
the situation has been totally changed and almost  every modern society has this 
opportunity to get products which they want.

To sum up, I would argue that people can be benefited from getting access to the 
same market in every country because at least they can access to competitive market 
which did does not exist in the past decades in such a way away. 


